2021年品牌创建工作经费项目自评结果

一、自评结论
（一）自评得分
2021年市龙虾产业发展中心（原市农业发展中心）严格按照年度重点工作计划，采取多渠道、多媒体、线上线下相结合的多种宣传推介方式，组织实施了“潜江龙虾”、“潜半夏”两大农产品品牌创建工作，基本达到了预期创建效果。近期，通过组织系统内相关专家对该项目实施情况进行自评，自评得分为99分。
（二）绩效目标完成情况
1、数量指标：全年实际组织开展品牌推介活动6次，对比年初设定指标，完成率为120%；全年实际组织开展媒体宣传活动18次，对比年初设定指标，完成率为360%；全年实际组织开展平台推广4次，对比年初设定指标，完成率为130%。
2、时效指标：品牌推介活动、媒体宣传活动时限12月底全部完成，对比年初设定指标，完成率为100%。
3、质量指标：品牌推介、媒体宣传等活动举办合规率100%，对比年初设定指标，完成率为100%。
4、成本指标：该项目预算额度为13.5万元，实际支出15.52万元，对比年初设定指标，完成率为115%。
5、经济效益指标：通过实施该项目，促进种养殖户增效增收5%以上，对比年初设定指标，完成率为100%。
6、社会效益指标：通过实施该项目，“潜江龙虾”、“潜半夏”两大品牌宣传覆盖至全国，品牌推广范围、品牌影响力、品牌知晓度等明显提升，对比年初设定指标，完成率为100%。
7、服务对象满意度指标：企业满意度、合作社满意度均达到100%，对比年初设定指标，完成率为100%。
（三）存在的问题和原因
该项目为2021年市龙虾产业发展中心（原市农业发展中心）本级预算内常年性项目，预算批复额度为13.5万元，如按市委市政府下达的年度重点工作任务组织开展“潜江龙虾”、“潜半夏”两大农产品品牌宣传、推介等工作，并达到十分理想的效果，预算批复额度资金显得杯水车薪，因宣传推介经费不足导致我中心不能全方位、多渠道开展两大品牌的宣传和推介活动。
附件：2021年品牌创建工作经费项目自评表（附后）
二、佐证材料
（一）基本情况
1、项目立项目的
紧紧围绕市委、市政府“打造江汉平原振兴发展高质量示范区”战略目标，牢固树立生态绿色、高质量发展理念，深化农业供给侧结构性改革。根据农业农村部《全国道地药材生产基地建设规划（2018-2025年）》（农农发〔2018〕4号）、《湖北特色农产品优势区建设规划（2018-2022年）》、市人民政府办公室《关于印发2019年潜半夏产业发展实施方案的通知》（潜政办发〔2019〕23号）、市人民政府关于印发潜江虾—稻“走出去”实施方案的通知(潜政发〔2019〕14号)等文件精神，按照我市“东进南扩、产城融合、四区联动、全域振兴”总体部署，构建潜江“南红北绿”农业产业格局，以行政区潜南片水田区为重点高质量推进“潜江龙虾”、潜江虾-稻红色产业品牌打造，行政区潜北片旱田区为重点高标准推广“潜半夏”、大豆、蔬菜等绿色农产品，实现“南红北绿”格局高质量协调发展。
2、项目年度绩效目标
⑴数量指标：实施“走出去、请进来”产业发展战略，争取市委市政府支持和相关职能部门配合，组织开展“潜江龙虾”、“潜半夏”产业走出去宣传推介活动不少于5次；协调全国各地到潜江参观考察潜江龙虾、潜江虾-稻、半夏产业活动全年不少于10次。
借助新媒体力量，做好宣传报道工作，提升“潜江龙虾”、“潜半夏”品牌价值，媒体宣传全年不少于5期。
实施平台推广模式，积极组织本土小龙虾、半夏种养殖及加工企业参加国际国内大型博览会、产业发展高峰论坛等展会活动，提升“潜江龙虾”、“潜半夏”品牌知名度和消费市场占有率，平台推广活动全年不少于3次。
⑵时效指标：“潜江龙虾”、“潜半夏”品牌推介活动、媒体宣传活动、平台推广活动12月底前按计划高质量完成。
⑶质量指标：“潜江龙虾”、“潜半夏”品牌推介活动、媒体宣传活动、平台推广活动举办合规率达到100%。
⑷成本指标：“潜江龙虾”、“潜半夏”品牌创建工作经费13.5万元，预算控制率达到100%。
⑸经济效益指标：通过实施该项目，促进种养殖户增产增收不低于5%。
⑹社会效益指标：通过实施该项目，“潜江龙虾”、“潜半夏”品牌宣传覆盖全国、品牌推广提升度显著提升。
⑺服务对象满意度指标：通过实施该项目，市域内龙虾和半夏企业、合作社满意度不低于98%。
3、项目资金情况
⑴项目资金来源情况
2021年品牌创建工作经费项目属本级财政预算内常年性项目，预算批复资金额度为13.5万元。
⑵项目资金使用情况
该项目经费主要用于组织并指导全市各小龙虾及半夏种养殖协会、合作社、家庭农场、企业（包括加工企业）开展“潜江龙虾”、“潜半夏”品牌创建、品牌宣传推介等工作。实施该项目实际使用资金15.52万元。
⑶项目资金管理情况
该预算项目经市财政批复后，我中心高度重视，成立项目实施领导工作专班，并建立健全各项管理制度，对项目实施的各个环节严格管控，确保项目做到精心规划，高标准、高质量的实施。一是高度重视项目实施，切实把该项目作为提升“潜江龙虾”、“潜半夏”品牌效应、提升示范带动能力和增加种养殖户收入的重要举措。二是加强领导，明确分工，落实责任，密切配合，形成合力，推动项目顺利实施。三是对项目资金实行专账管理，加强对项目资金的预算、审核和拨付工作，做到专款专用。四是在项目资金使用上，严格按照国库集中支付管理制度规定和财政下达专项资金使用范围进行监管和使用。
（二）部门自评工作开展情况
我中心成立预算项目绩效考评小组，按照前期准备、自评、现场评价、报告撰写四个阶段，以现场评价和非现场评价相结合的方式，对各项目进行了绩效自评，自评工作主要侧重于财政预算内安排资金的专项支出，在收集文件资料、细化评价指标及评价标准的基础上，采取查阅账册、抽查凭证、核对原始记录、询问相关人员等方法，在定量和定性分析的基础上形成评价结论，并经复核后形成自评结果。
（三）绩效目标完成情况分析
1、预算执行情况分析
该项目预算批复13.5万元，实际执行15.52万元，超预算部分为根据品牌创建工作需要统筹其他上级资金整合用于实施该项目。预算执行偏离原因主要为：为完成好市委市政府交办的年度工作任务，在预算批复项目资金额度不足的情况下，将对上争取的其他产业发展类项目资金统筹用于实施该项目，导致该项目执行超预算。
2、绩效目标完成情况分析
⑴产出指标完成情况分析
a、数量指标：全年实际组织开展品牌推介活动6次，对比年初设定指标，完成率为120%；全年实际组织开展媒体宣传活动18次，对比年初设定指标，完成率为360%；全年实际组织开展平台推广4次，对比年初设定指标，完成率为130%。
b、时效指标：品牌推介活动、媒体宣传活动时限12月底全部完成，对比年初设定指标，完成率为100%。
c、质量指标：品牌推介、媒体宣传等活动举办合规率100%，对比年初设定指标，完成率为100%。
d、成本指标：该项目预算额度为13.5万元，对比年初设定指标，完成率为115%。
⑵效益指标完成情况分析
a、经济效益指标：通过实施该项目，促进种养殖户增效增收5%以上，对比年初设定指标，完成率为100%。
b、社会效益指标：通过实施该项目，“潜江龙虾”、“潜半夏”两大品牌宣传覆盖至全国，品牌推广范围、品牌影响力、品牌知晓度等明显提升，对比年初设定指标，完成率为100%。
⑶满意度指标完成情况分析
a、企业满意度：企业满意度达到100%，对比年初设定指标，完成率为100%。
[bookmark: _GoBack]b、合作社满意度：合作社满意度达到100%，对比年初设定指标，完成率为100%。
（四）上年度部门自评结果应用情况
该项目2020年度绩效自评结果通过第三方审核认定后，绩效科将自评结果及建议反馈给我中心对应的业务科室（农业科）、预算科，作为编审安排2021年该项目预算的依据。
（五）其他佐证材料（附后，详见自评汇编）
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